











Lociones para después de afeitar
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Rasuradoras eléctricas
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La Radio es la mas eficaz
entre las compradoras
de gel desmaquillante,
cremas depiladoras,
lociones exfoliantes,
tintes para el cabello.

@ Segmeniacion flechos y oporfunidades de |a kRadio
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Lociones exfoliantes
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Cremas depiladoras
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Tintes para el cabello
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La Radio es el primer medio entre
ejecutivos, en alcance a 30 dias

y en audiencia promedio.




%
0 O deldialos ejecutivos

estdn expuestos a la Radio.

La Radio domina la audiencia de ejecutivos de las 5 a las 20 hrs.
El 80% del dia.

Horarios de exposicién.

Radio B TV abierta [l TV de paga




N
.
..ﬁ

X
S

)

N

A _.r..,.hr“r. at-._._”. N
el i, A




Los ejecutivos escuchan la
Radio prioritariamente en
el automovil y en la oficina.
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Fernondo Emilio Silva

@ fnfrevisias

La Radio da
alcances mas

eficientes.

Vicepresidente
Managing Director
de Starcom
MediaVest México.

Fernando Silva considera a la Radio
como un medio importante, de

alta incidencia e influenciador de
opiniones en México, a diferencia de
otros mercados que conoce bien.

Sin duda, agrega, la Radio es indis-
pensable para una comunicacién
eficiente de 360 grados, ademas da
amplia cobertura a plazas del inte-
rior del pais y masividad que no se
logra con otros medios. En algunos
puntos lo tienen como medio clave
y en el mix de medios, a la hora de
buscar alcances mas eficientes.




Ahora la opiniéon
del publico es
muy Importante.

Conductor de Panorama

Informativo de Grupo ACIR.

Con una experiencia de 20 afnos frente
al micréfono, Ihaki Manero destaca que
la Radio vive momentos de més libertad
y flexibilidad en los contenidos que
difunde, ya no sélo de promociones y
de “por cudl votas”. Considera que hay
mayor apertura en la informacion, se da
més importancia a la opinién del radio-
escucha y una de sus grandes virtudes,
ademés de su inmediatez, es su facilidad
para llegar a cualquier rincén del pais.

Asegura que si se saben combinar bien
las ventajas del medio radiofénico con una
buena creatividad en la Radio, se consi-
guen excelentes resultados en la difusién
de los mensajes. Esta es consistente pues
se pueden escuchar desde mensajes con

( "okl Monero

gran creatividad, hasta los que siguen
apostando a los lugares comunes que
olvidan que la Radio es imagen audi-
tiva y no visual. Agrega que el gran
problema con las nuevas generaciones
es que tienen una cultura audiovisual y
multimedia, por lo que sus trabajos los
plasman con base en las herramientas de
una imagen visual, de ahi la importancia
de saber despertar la imaginacion.

Finalmente, Inaki ve una Radio que usa las
nuevas tecnologias, como internet, para
estar mas cerca de sus radioescuchas con
contenidos acordes a sus necesidades.

fnfrevisias @



cnrique Morales

Llegan al publico
de manera eficaz

y creativa.

Subdirector de El Aguila,
Compania de Seguros.

Tras 15 afios de presencia en el mercado
nacional, El Aguila, Compafia de Seguros,
ha encontrado en la Radio el medio idéneo
para hacer que sus mensajes lleguen a

su publico potencial de manera eficaz

y creativa, comenta Enrique Morales.

Se refiere a que en una zona como el
Valle de México, donde la gente pasa
mucho tiempo en el auto, la Radio es una
compania constante. De ahi, afirma que
“sea la columna vertebral de nuestros
planes de mercadotecnia y publicidad,
porque es el medio perfecto para anunciar
nuestros seguros para autos, por la inme-
diatez y penetracion que tiene en todos
los segmentos de la sociedad”. Menciona
que si bien tienen presencia en otros
medios, éste es inamovible en sus estra-
tegias y presupuestos, incluso cuando los
refuerzan, dan mayor énfasis a la Radio.

©

Reconoce que la empresa ha explotado
en todo su potencial las virtudes de la
Radio y que al combinarla eficazmente con
una creatividad impactante, les ha dado
resultados extraordinarios. Reafirma que
el medio ofrece la oportunidad de hacer
una gran creatividad, porque se juega
mucho con la imaginacién de la audiencia,
haciéndola participe en los spots.

Otro de los grandes beneficios del medio
radiofénico, es la facilidad de rotar las
pautas comerciales segn convenga a la
marca. “Cambiamos nuestros comerciales
cada dos meses, lo que sdlo nos permite
la Radio de manera econémica y rapida,
para posicionarnos de manera efectiva

en la mente del consumidor, mediante
conceptos innovadores y actuales”. Afirma
que este medio ha sido importante
complemento del éxito de su compafiia.



La Radio es un
medio que nos
hace sonar.

Director de Oye 89.7 de
NRM Comunicaciones.

Arturo Forzan dice que desde que la Radio
nacid, tuvo muy en cuenta a la gente y ha
mantenido una comunicacion muy estrecha
con ella en su ir y venir. Esta, agrega, se va
haciendo conforme lo quiere el auditorio,

y una de sus magias, es prenderla mientras
haces otras cosas y siempre te acompafa.

Arturo Forzdn

Sin duda es una gran amiga, enfatiza; por
eso tiene una gran responsabilidad y una
clara mision: dar los mejores consejos,
orientar positivamente, entretener, informar
y educar. Agrega: “debemos cuidar
nuestro lenguaje y cultivarnos, porque

el micréfono es una alta responsabilidad
y debemos dar los mejores mensajes”.
Ademas de considerar que ahora el
consumidor demanda calidad, nuevas
ideas y personalidad de este medio.

Arturo Forzan dice de manera coloquial
que “la Radio debe moverse como el
agua, la cual vive, es pura y hace camino,
y si se estanca se hecha a perder”. Desde
luego el medio registra una gran evolu-
cién, desde sus contenidos hasta la
libertad de la que ahora goza. Menciona
que hay una revolucién en cuanto a tecno-
logias y nuevos equipos, que influyen
desde luego en los contenidos.

Senala que internet nos ha acercado
de manera impresionante al mundo

y le da mayor inmediatez a la Radio;
algo similar sucede con el celular, el
cual posibilita teleconferencias, perma-
nece siempre prendido y actualizado, y
es personalizado, lo cual hace que los
otros medios también se enriquezcan.

Finalmente, el Director de Oye 89.7,
expresa que en la Radio debemos ser
grandes sofiadores y no dejar de serlo,
para alimentar asi a la gente que nos
escucha, pues es un medio que nos hace
sofar, es un medio que a través del oido
hace funcionar todos los sentidos.



Miguel Loret oe Molo

|La Radio un medio

indispensable.
CEO de Carat México.

Miguel Loret de Mola califica a la Radio
como un medio indispensable dentro
de la variedad de puntos de contacto
con los consumidores. Por su versa-
tilidad, flexibilidad y facilidad de diri-
girse a grupos especificos de personas
a los cuales se quiere alcanzar.

Senala que algo muy importante de

este medio es su evolucidon; moviéndose
de una Radio totalmente musical a una
Radio hablada, y aun se veran grandes
cambios en ella en esta era digital, convir-
tiéndose en una Radio mas interactiva.

fnfrevisias

Afirma que practicamente en todos los
planes de medios para sus clientes esta
incluida la Radio, desde luego teniendo
en cuenta que es mas efectivo para
ciertos productos y en determinadas
condiciones especificas de mercadeo.
Asimismo, dijo que siendo un medio
versatil y agil, facilmente se puede ir
cambiando el mensaje apropiado para
promociones y para venta inmediata de
productos y servicios. Ademas, tiene gran
valor por la inversidon que se requiere.




(Amdrés mplgl

La Radio esta
s Andrés Ehrli destaca entre los principales
maS Ce rca de |OS valores de la Radio, su amplia cobertura,

la frecuencia y la rapida respuesta de los

anu nC|a ntes clientes. Su alcance es grande, porque sus

coberturas han mejorado notablemente.

Asimismo, aprecia que la evolucién expe-

Dlrector de I\/Iercadotecnla rimentada por este medio, en mucho
de Comercial Mexicana. se relaciona con que ahora los radio-

difusores estdn méas cerca de los anun-
ciantes y mas conscientes de sus nece-
sidades. Desde luego, tiene claro, que
esto varia de cadena a cadena pero es
vélido para la Industria en general.

Ehrli lo considera un medio moderno
porque se ha actualizado y practicamente
todas las sefales tienen cobertura via
internet y normalmente se comunican
también via redes sociales con sus radio-
escuchas. Esto nuevamente le da una
cercania y una caracteristica Unicas. Tal

vez lo que les falta a los radiodifusores es
traducir esta informacién en reportes Utiles
para sus distintos clientes o anunciantes.

Las campanas publicitarias realizadas

en este medio, asegura el directivo, le
reportan a su empresa una importante
oportunidad, con resultados muy posi-
tivos y una reaccion del cliente practica-
mente inmediata. Lo que mas le funciona
de la Radio, destaca, es el spoteo, pero
sobre todo las acciones especiales y
menciones dentro del contenido.

Finaliza diciendo que sin duda es un
medio que despierta creatividad y que
debido a su saturacion les obliga a ser mas

creativos para no perderse en el ruido.



Sinergia de medios>

La Radio, al ser combinada
con otros medios, extiende de
manera importante el alcance.




Optimizacion de recursos
en una pauta publicitaria.

* Duracién aproximada

de campaﬁa: 2 meses. -

* Grupo objetivo: personas
AMCM 13 a 64 anos.

Pauta Producto
Pasta Dental

* Medios utilizados en pauta -
original: TV Paga y Revistas.

* Inversion pauta original:
(Tarifas publicas) _
TV Paga $6,750,991
Revistas $1,389,130

Total $8,140,121

¢ De la campaiia original
se restaron las cantidades
siguientes: (Tarifas Publicadas).

TV Paga $1,097,768
Revistas $257,155

Total $1,354.,923 ...y se optimizé
en Radio.
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Pauta Original Pauta Original con $1,973,658 a la Radio
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Pauta Producto Auto

Duracién aproximada de campana:
*1 mes

5,652,288
Revistas $ 6,557,250

Periédicos

TOTAL 12,209,538

De la campaia original se restaron
las cantidades siguientes: (Tarifas publicadas)

Periédicos 1,129,332
Revistas $ 1,289,250

...y se optimizé en Radio
TOTAL $ 2,418,582

*F3
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Resultados Total Periédicos Revistas Radio

Inversion $ 12,196,506 $ 4,522,956 $ 5,268,000 $ 2,405,550
Alcance (%) 68.3 30.8 34.4 41.1
Frecuencia 11.61 6.38 3.63 11.47

Sinergia de medios “




Pauta Producto Financiero

* Duracién aproximada

de campana: 1 mes. -

* Grupo objetivo: personas
de 20 a 35 anos NSE C+,
C del Valle de México.

® 39 soportes, 892 inserciones -
que incluyen: Radio, TV Abierta
y Periédicos.

® Inversién pauta original:
(Tarifas publicas) _
Radio $1,494,258

Periédicos $2,070,792
TV Abierta $12,790,831

* De la campaiia original
se restaron las cantidades
siguientes: (Tarifas Publicadas).
Periéddicos  $536,372
TV Abierta  $4,015,939

Total $4,552,811 ...y se optimizé
en Radio.

*F3
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Periédicos

TV abierta
al: 81%

Radio

Alcance Tot

Pauta Original con $4,552,811 a la Radio

85% [ Alcance

81% 1% de incremento
en alcance

Frecuencia

20 54% de incremento
» en frecuencia

f (il

Inversién Total: $15,651,650
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Pauta Producto Industria Automotriz

Duracién aproximada de campana:
*2 meses

RADIO

85,200

TV Paga 541,612

Periédicos 2,391,101
Revistas 3,421,331
Cine 4,173,120

A I - A e

TOTAL 10,612,667

De la campana original se restaron
las cantidades siguientes: (Tarifas publicadas)

Revistas 769,018

Periédicos $ 541,612
Cine $ 656,880
TOTAL $ 1973658 ...y se optimizé en Radio

@ Sinergla de medios flechos y oporiunidades de la kRadio
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INDUSTRIA DE LA RADIO DEL VALLE DE MEXIC@

SIGLAS

XEOC
XEPH
XENK
XEDTL
XEN
XEMP
XEX AM
XEABC
XERC
XEITE
XEW
XEQ
XERFR AM
XEQOY
XEQR
XERED
XEJP AM
XEFR
XEB

XEL
XEDA
XEQK
XECO
XEBS
XEEST
XEAI
XEDF AM
XEUR
XEVOZ

POTENCIA

100 mil watts
25 mil watts
50 mil watts
50 mil watts
100 mil watts
10 mil watts
100 mil watts
70 mil watts
50 mil watts
20 mil watts
250 mil watts
50 mil watts
50 mil watts
50 mil watts
50 mil watts
50 mil watts
50 mil watts
50 mil watts
100 mil watts
100 mil watts
25 mil watts

5 mil watts
20 mil watts
10 mil watts
25 mil watts
50 mil watts
20 mil watts
20 mil watts

50 mil watts

NOMBRE

LA MEJOR
SABROSITA
RADIO 620

RADIO CIUDADANA
LA 69
INTERFERENCIA 7DIEZ
ESTADIO W

ABC RADIO
FORMATO 21
RADIO CAPITAL
W RADIO

BESAME

RADIO FORMULA
RADIO MIL

RADIO CENTRO
RADIO RED

EL FONOGRAFO
RADIO FELICIDAD
LA B GRANDE

LA 12-60

RADIO TRECE
TROPICALISIMA
ROMANTICA

LA MAS PERRONA
CAMBIO

RADIO FORMULA
RADIO UNO

15.30

RADIO FIESTA

GRUPO

GRD
NRM

RASA

IMER

GRC

IMER
TELEVISA
OEM

GRC
CAPITAL
TELEVISA
TELEVISA
FORMULA
NRM

GRC

GRC

GRC

ACIR

IMER

ACIR

RADIO SA
IMER
RADIORAMA
NRM

G SIETE
FORMULA
FORMULA

G SIETE
RADIORAMA




DATOS DE EMISORAS AM INCORPORADAS A LA IRVM

CABINA WEB

5212-0272 www.radiochapultepec.com.mx/
5166-310920 www.sabrosita590.net
5553-4620 WWWw.rasa.com.mx

5604-8229 www.radiociudadana.imer.com.mx
5442-6969 www.labé?.com.mx

5604-7884 www.7diez.imer.com.mx
5166.8730 www.estadiow.com.mx
5518-7760 www.abcradio.com.mx
5259-104 www.formato21.com.mx/
5623-0055 www.capital.am

5166-8900 www.wradio.com.mx

5166-8940 www.besame.com.mx/
5528-2870 www.radioformula.com.mx
5166-3200 www.radiomil.com.mx

1084-103 www.radiocentro1030com.mx/
5259-1110 www.radioredam.com.mx
5259-0790 www.elfonografo.com.mx
5540-4024 WWWwW.grupoacir.com.mx
5688-3234 www.xeb.imer.com.mx
5540-5702 www.grupoacir.com.mx/la1260/
5262-1313 www.radiotrece.com.mx
5604-7307 www.tropicalisima.imer.com.mx
5566-1380 www.romantica.com.mx
5166-303 www.lamasperrona.com.mx
1035-0043 www.cambio1440.am
5166-3405 www.radioformula.com.mx
5166-3403 www.radioformula.com.mx
5687-3684

5566-6622




DATOS DE EMISORAS FM INCORPORADAS A LA IRVM

POTENCIA NOMBRE CABINA

140 mil watts  88.9 NOTICIAS ACIR 5922.0889

100 mil watts IMAGEN IMAGEN 5140.7704

100 mil watts UNIVERSAL STEREO 5259.2281

100 mil watts STEREO JOYA 10840.937

100 mil watts W RADIO TELEVISA 5166.8969

165 mil watts REPORTE IMAGEN 5089.9133

100.1 180 mil watts  STEREO CIEN SOMER 5166 1100

101.7 100 mil watts LOS 40 PRINCIPALES TELEVISA 5166.8101

103.3 80 mil watts RADIO FORMULA FORMULA 5166 3405

104.9 180 mil watts EXA FM 5263 2151

107.3 150 mil watts 5259.0829




Www.grupoacir.com.

WWW.imagen.com.mx

www.universalstereo.com.mx/

www.stereojoya.com.mx/

www.wradio.com.mx
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www.reporte.com.mx

www.stereocien.com.mx

www.los40.com.mx

www.radioformula.com.mx

www.exafm.com.mx

www.laz.com.mx/




¢Cual es la frecuencia
de tu solidaridad?

¢ Sabias que a traves de la radio
se recaudaron millones de pesos para
ayudar a los damnificados en Haiti?

Con tus ideas la radio puede hacer
mucho por el mundo.

El XX Festival El Angel de la radio es una muestra de que la radio
despierta emociones y hace latir lo mejor que tenemos..
Porque el talento se lleva en el corazon

P
; \ INDUSTRIA DE LA RADIO
B 2 Corazen DEL VALLE DE MEXICO



cCual es el alcance
de tus latidos?

¢Sabias que miles de parejas se declaran su
amor cada dia a través de la radio?

Con tus ideas podrias hacer que miles de personas
se enamoren de una marca, producto o servicio.

El XX Festival El Angel de la radio es una muestra de que la radio
despierta emociones y hace latir lo mejor que tenemos..
Porque el talento se lleva en el corazdn
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Escucha como late
tu ciudad.

¢ Sabias que hay mas de 13 millones
de corazones esperando escuchar
una propuesta diferente?

Con tus ideas la radio puede mover multitudes.

El XX Festival del Angel de la Radio es una muestra de que este medio
despierta emociones y hace latir lo mejor que tenemos.
Porgue el talento se lleva en el corazén
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_ Subele el uolum’en
a tu corazon
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